Zatgcznik nr 1 do SWZ

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Na realizacje zadania pn. ,Miedzynarodowa kampania informacyjno-promocyjna wojewodztwa

podkarpackiego z wykorzystaniem narzedzi promocji nalezgcych do przewoZnika lotniczego”

I. INFORMACJE OGOLNE

W zwigzku z realizacjg licznych zadan zwigzanych z promocjg regionu na arenie
ogolnopolskiej i miedzynarodowej oraz pozytywnym oddzwiekiem i odbiorem realizowanych
kampanii informacyjno-promocyjnych, istnieje potrzeba dalszej intensyfikacji dziatan
promocyjnych nakierowanych na promocje waloréw turystycznych i gospodarczych
wojewddztwa. W tym celu konieczne jest wzmocnienie przekazu nakierowanego na promocje
pozytywnego wizerunku wojewodztwa w wymiarze miedzynarodowym jako miejsca
atrakcyjnego  turystycznie, otwartego dla nowych inwestycji oraz przyjaznego
przedsiebiorcom.

W celu wzmocnienia rangi regionalnej gospodarki za granicg, konieczne jest dotarcie
do jak najszerszej grupy odbiorcow, dlatego przekaz promocyjny skupiony bedzie przede
wszystkim na realizacji dziatan informacyjnych o szerokim zasiegu, tj. 30-miesiecznej kampanii
informacyjno-promocyjnej prowadzonej za posrednictwem narzedzi promocyjnych nalezgcych
do przewoznika lotniczego o randze miedzynarodowej. Wykorzystanie potencjatu
transportowego miedzynarodowego przewoznika pozwoli na dotarcie do szerokiej grupy
docelowej, a zréznicowane spektrum oferowanych przez przewoznika lotniczego nos$nikéw
promocyjnych, pozwoli na maksymalne zintensyfikowanie ruchu przyjazdowego.
Podstawowym celem zaktadanej miedzynarodowej kampanii jest zbudowanie w grupie
docelowej swiadomosci i przekonania, ze wojewddztwo podkarpackie jest atrakcyjnym
turystycznie miejscem, gdzie gospodarka dziata w harmonii ze srodowiskiem naturalnym
i spoteczenstwem. Celem kampanii jest pokazanie wojewddztwa jako regionu, ktéry stawia na
czyste, ekologiczne i innowacyjne technologie, regionalne i tradycyjne produkty, przez co staje
sie najlepszym miejscem do inwestycji, ale takze zycia, pracy i odpoczynku.

Grupg docelowg dziatan bedg m.in. przedsiebiorcy dziatajgcy w réznych sektorach
gospodarki, a idea kreatywna kampanii opiera¢ sie bedzie na przedstawieniu regionu jako
miejsca atrakcyjnego dla nowych inwestycji oraz jako miejsca umozliwiajgcego wykorzystanie
waloréw natury oraz waloréw turystycznych dla lepszej pracy i wypoczynku.

Realizacja zaktadanej kampanii przyczyni sie niewatpliwie do podniesienia poziomu
konkurencyjnosci i innowacyjnosci podkarpackiej gospodarki, dzieki ukazaniu zaréwno

mozliwosci wykorzystania potencjatu regionalnych przedsiebiorstw, jak i warunkow
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gospodarczych w wojewodztwie oraz potencjatu turystycznego regionu. Poprzez promocje
elementéw, ktére swiadczg o wyjgtkowosci zasobow regionu, sprzyja¢ ona bedzie tworzeniu
nowych firm oraz pobudzeniu eksportu produktéw i ustug z terenu wojewddztwa, czego
konsekwencjg bedzie wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i
miedzynarodowym, efektywniejsze jej wyrdznienie na rynku oraz uzyskanie przewagi
gospodarczej.

Realizacjia miedzynarodowej kampanii informacyjno-promocyjnej wojewddztwa
podkarpackiego z wykorzystaniem narzedzi promocji nalezgcych do przewoznika lotniczego

wpisuje sie w strategie dziatan na rzecz promocji regionu i rozwoju turystyki.

Il GRUPA DOCELOWA/ODBIORCY KAMPANII
Kampania promocyjna skierowana bedzie do nastepujgcych miedzynarodowych grup
odbiorcéw:

a) turysci;

b) osoby zainteresowane turystykg weekendowsg;

c) przedsiebiorcy — wiasciciele prywatnych firm, ti. MSP oraz duzych przedsiebiorstw,

ktérzy prowadzg swojg dziatalnos$¢ poza wojewddztwem podkarpackim.

M. ZASIEG KAMPANII
Zamawiajgcy wymaga, aby kampania miata charakter miedzynarodowy. Nie dopuszcza sie
prowadzenia kampanii na terenie Polski (chyba, Zze zasieg miedzynarodowych dziatan w

danym medium bedzie jednocze$nie obejmowat Polske i wojewddztwo podkarpackie).

V. CELE KAMPANII:

1) Zachecenie turystéw do skorzystania z oferty regionu.

2) Dotarcie z informacja o atrakcyjnosci turystycznej i gospodarczej regionu do odbiorcéw
zagranicznych.

3) Przedstawienie wojewddztwa jako regionu atrakcyjnego turystycznie, bezpiecznego
dla turystéw, goscinnego i przyjaznego dla rodzin z dzie¢mi.

4) Budowanie $wiadomosci i wizerunku marki wojewédztwa podkarpackiego jako miejsca
posiadajgcego walory gospodarcze, umozliwiajgcego potencjalnym inwestorom

prowadzenie dziatalnosci gospodarcze;.

V. TERMIN REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1) Kampania bedzie realizowana przez okres 30 miesiecy od udzielenia zaméwienia.

2) Dziatania promocyjne, stanowigce przedmiot zamowienia beda realizowane wg
Harmonogramu dziatah promocyjnych, stanowigcego zatgcznik nr 1 do Opisu

Przedmiotu Zamoéwienia.



3) W grudniu kazdego roku obowigzywania umowy ustugi wymienione Harmonogramie
dziatan promocyjnych w punktach od 2 do 4 zostang zrealizowane do 15. dnia

miesigca.

VL. ZAKRES MERYTORYCZNY PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zakres obowigzkéw Wykonawcy w ramach realizacji przedmiotu zamowienia obejmuje:

1. Reklama wewnatrz samolotu

Umieszczenie reklamy wojewddztwa podkarpackiego wewnatrz samolotow nalezgcych do
przewoznika lotniczego wybranego przez Wykonawce, obstugujacych trasy wchodzgce
w siatke potgczen pasazerskich danego przewoznika, przy czym kazdy z samolotéw musi
obstugiwac co najmniej 300 tys. pasazerdw rocznie.

Reklama zostanie umieszczona w czterech samolotach nalezgcych do przewoznika
lotniczego. Umieszczenie to nastgpi w ciggu 30 dni kalendarzowych od podpisania umowy.
Reklama bedzie umieszczona w formie tablic lub naklejek reklamowych na wszystkich
drzwiczkach gornych schowkow bagazowych, przeznaczonych do przechowywania bagazu
podrecznego. Wymiary reklam oraz technika ich wykonania zostang okre$lone
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym. Reklama w tej formie pozostanie przez caty okres

realizacji umowy i nie bedzie podlegata zmianom w zakresie tresci, ani szaty graficzne;j.

2. Reklama na stronie internetowej przewoznika lotniczego
Umieszczenie reklamy wojewddztwa podkarpackiego w formie statycznego banneru, ktéry
po kliknieciu bedzie przekierowywat na strone internetowg wojewddztwa podkarpackiego:

www.podkarpackie.eu lub inng wskazang przez Zamawiajgcego. Wykonawca zapewni 30

publikacji reklamy w okresie realizacji umowy, kazda minimum 14 dni, na stronie gtdwne;j
przewoznika (domena gtéwna, na ktorej prowadzona jest sprzedaz biletéw na potgczenia
lotnicze przewoznika). Reklama zostanie umieszczona w nastepujgcych wersjach/
sekcjach jezykowych strony internetowej przewoznika: angielskiej,
francuskiej, hiszpanskiej, niderlandzkiej oraz norweskiej. Umieszczanie reklamy bedzie

realizowane zgodnie z harmonogramem.

3. Reklama w elektronicznym newsletterze przewoznika lotniczego
Umieszczanie reklamy wojewddztwa podkarpackiego w elektronicznym newsletterze
przewoznika lotniczego rozsytanego przez przewoznika do klientéw i partnerow
biznesowych. Reklama bedzie dystrybuowana 36 razy w okresie realizacji umowy, przy

zatozeniu, ze baza odbiorcow danej komunikaciji, tj. klientéw i partneréw biznesowych,
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http://www.podkarpackie.eu/

bedzie liczy¢ co najmniej 6 milionow odbiorcéw, a Zamawiajgcemu bedzie przystugiwato
100% powierzchni reklamowej newslettera. Wykonawca doda do swojej bazy odbiorcéw

adres: pg@podkarpacke.pl. Umieszczanie reklamy w elektronicznym newsletterze bedzie

realizowane w danym miesigcu zgodnie z harmonogramem.

4. Reklama w mediach spotecznosciowych przewoznika lotniczego

+ Umieszczanie reklam wojewodztwa podkarpackiego w formie postéw na oficjalnym
fanpage’u przewoznika lotniczego na Facebooku. W ramach tego dziatania
Wykonawca zapewni mozliwosc¢ publikacji 45 postéw promocyjnych w okresie realizacji
umowy, przy zatozeniu, ze konto bedzie mie¢ co najmniej 3 miliony obserwujgcych.

+ Umieszczenie reklam wojewodztwa podkarpackiego w formie postéw na oficjalnym
koncie przewoznika lotniczego na Instagramie. W ramach tego dziatania Wykonawca
zapewni mozliwo$¢ publikacji 45 postéw promocyjnych w okresie realizacji umowy,
przy zatozeniu, ze konto bedzie mie¢ co najmniej 250 tysiecy obserwujgcych.

+ Umieszczenie reklam wojewodztwa podkarpackiego w formie postéw na oficjalnym
koncie serwisu spotecznosciowego X przewoznika lotniczego. W ramach tego dziatania
Wykonawca zapewni mozliwos¢ publikaciji 30 postéw promocyjnych w okresie realizacji
umowy, przy zatozeniu, ze konto bedzie mie¢ co najmniej 300 tysiecy obserwujgcych.

+ Emisja filméw promocyjnych Zamawiajgcego na oficjalnym kanale YouTube
przewoznika lotniczego w ilosci 12 filméw w okresie realizacji umowy, przy zatozeniu,
ze kanat bedzie mie¢ co najmniej 30 tysiecy subskrybentow;

+ Wszystkie ww. publikacje bedg realizowane przez Wykonawce w oparciu

o0 harmonogram zatwierdzony przez Zamawiajgcego.

5. Wpis reklamowy na stronie internetowej przewoznika lotniczego
Umieszczenie wpisu reklamowego o tresci ,Visit Podkarpackie” lub innego wskazanego
przez Zamawiajgcego, na gtownej stronie internetowej przewoznika lotniczego w miejscu
poswieconym szeroko rozumianej turystyce i podrézom z linkowaniem do strony

internetowej www.podkarpackie.eu lub innej wskazanej przez Zamawiajgcego.

Wpis reklamowy zostanie umieszczony przez caly okres realizacji umowy
w nastepujgcych wersjach/sekcjach jezykowych strony internetowej przewoznika:
angielskiej, francuskiej, hiszpanskiej, niderlandzkiej oraz norweskiej. Tres¢ wpisu bedzie

mogta podlega¢ zmianom w trakcie obowigzywania umowy.
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